Prof. Dr. Siiphan NASIR

Kisisel Bilgiler

i$ Telefonu: +90 212 440 0000 Dahili: 11776

i$ Telefonu: +90 212 440 0000 Dahili: 11782

E-posta: suphan@istanbul.edu.tr

Web: http://aves.istanbul.edu.tr/suphan/

Posta Adresi: Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi isletme Béliimii istanbul Universitesi Merkez Kampiisii 34452
Beyazit/Fatih-Istanbul

Uluslararasi Arastirmaci ID'leri

ORCID: 0000-0002-2302-334X

Publons / Web Of Science ResearcherID: AAD-7907-2020
ScopusID: 8551675300

Yoksis Arastirmaci ID: 111162

Biyografi

Prof. Dr. Siiphan NASIR, istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi Isletme Béliimii 6gretim iiyesidir. isletme Béliimii
Pazarlama Ana Bilim Dah Bagkani olan Siiphan Nasir'in idari goérevleri arasinda isletme Béliimii Uzaktan Egitim
Koordinatorligii de bulunmaktadir. 2010-2014 yillar1 arasinda International Journal of E-Entrepreneurship and
Innovation dergisinin bas edit6érliigiinti yapmis olup; 2010 yilindan beri Uluslararasi Yiiksekogretim Dergisinin
editorliigiinii yapmaktadir. Uluslararasi alanda saygin kitabevleri tarafindan basilan marka y6netimi ve mobil pazarlama
gibi giincel pazarlama konulari ile ilgili kitaplarda boéliim yazarhgi ve SSCI gibi endekslerce taranan bilimsel hakemli
dergilerde yayinlanan eserleri bulunmaktadir. Stiphan Nasir'in Amerika’da 2013 ve 2015 yillarinda yayimlanan Modern
Entrepreneurship and E-Business Innovations ve CRM Strategies in the Digital Era baglikh iki uluslararasi kitab1
bulunmaktadir. Ayrica uluslararasi alanda 6nemli konferanslarda sunumlar ve oturum bagkanliklar: yapmistir. Bunun
yani sira, uluslararasi alanda yapilan 6nemli kongre ve konferanlarin organizasyon komitesinde yer almistir. Calisma
konulari arasinda CRM, tiiketici davranisi, inovasyon yonetimi, girisimcilik ve mobil pazarlama gibi giincel pazarlama

konular1 bulunmaktadir.
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